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Erloswirkung Preisgestaltung 2014

Erléswirkung der Modelle im Uberblick

Zusatzliche i
Einnahme- Landesmittel Fahrten- el Jel o
Modell Preisanpassung e zum Slgieain mittelfristigem Steigerung
i im gew. Mittel . i Y SozialTicket N . & Marketingplan fir 2014: Kostendeckungsgrad
p- a. gegeniiber Pad. + 34,7 Mio. € +0,7%
Vorjahr
36,2 Mio. € ca.+2,8 + 3,2 Mio. .
= 0, ’ o,
Modell KVIV-MTV 4,1% (+ 3,3%) Mio. € (+0,3%) + 4,3 Mio. € 0,79%
Modell 3,4% . .
’ 31,5 Mio. € ca.+2,77 + 6,5 Mio. )
ohne 3,4% . L - 0,5 Mio. € 0,69%
Ticketr(arofilierung) ; (i) Mio. € (+0,6%) :
Modell 3,3% . .
’ 31,0 Mio. € ca.+2,7 + 6,6 Mio. )
ohne 3,3% . - 1,0 Mio. € 0,68%
Ticketr(arofilierung) : (e Mio. € (i) ;
Modell 3,2% . .
’ 30,0 Mio. € ca.+2,7 + 6,7 Mio. )
ohne 3,2% . o - 2,0 Mio. € 0,66%
Ticketr(arofilierung) : e Mio. € (i) i
Politisch : .
. + 8,2 Mio.
diskutiertes 2,9% ARale S oA 82 Mio - 4,1 Mio. € 0,62%
Modell 2,9% (+2,6%) NiehE (+0,7%)
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